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V¢ Une Business Intelligence pour observer...
e

.. les mutations des
.. les mutations commanditaires .. les mutations

sociétales (marques, associations, événementielles
territoires, publics...)

Unimev comme outil de business intelligence .
collective pour comprendre son environnement *
et agir en conséquence

Construire les modeles, services et métiers événementiels d’avenir




V¢ Concretement, quels outils a ma disposition ?

1. Fabrik’ Marketing d’Unimev

= Unimeet

=  Challenges étudiants

= Workshop Marketing
Faire sa veille =  Webinars & événements

. = Notes de synthése Marketing
prospective = Scoop It (veille innovations)
sociétale et = Groupe Linkedin

L]

sectorielle » Ftudes & barométres (produits ou
sourcés)
’ . = 2. L’Innovatoire, laboratoire de
Rencontrer et Decom;r:r des \(L ~ contenu prospectif et
. outils et j
échanger avec : collaboratif
: solutions
ses pairs
concrets

3. French Event Booster,
incubateur de la filiere
événementielle

§
0
i

Les canaux de communication: newsletter marketing mensuelle et Groupe Linkedin




V¢ Une Business Intelligence a plusieurs entrées

L'Innovatoire

Strat. / o
Long- @ French Event
\ Booster
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terme

&

Statique Dynamique

Niveau 1 : je cherche a faire Niveau 2 : je cherche a rencontrer, Niveau 3 : je cherche a capter les

ma veille, lire, approfondir des modeles, avoir signaux du changement,
comprendre,... des retours d’expérience,... expérimenter, me transformer,...
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V' Niveau 1 : observer les tendances du marché

-
. \’"

NOTES DE SYNTHESE

- APPROCHE MARCHE
- APPROCHE SOCIETALE

B S Toutes les études et conférences synt!
publigues par leur auteur et sont donc

UNE PRODU

NOTE I- AR

SERVICE AD

2. LES PRINCIPALES ANALYSES TIREES DE L'ETUDE

1. Au-dela des effets de la crise sur I'industrie éwénementielle, I'étude pointe 'évolution générale des compartements individuels.
B4% des personnes sondées ont expérimenté un nouvesu service durant la_crise. 62% des concernés ont testé la
téléconférence, 41% lapprentissage en ligne, 38% des plateformes de messagerie, 3% des achats,

> Observer, mesurer et comprendre les évolutions sociétales et systémiques gui vont composer le « nouveau normal » dans
lequel les entreprises éuolueront est stratéginue.

2. Un léger non-alignement existe entre les visiteurs qui disent accomplir leur objectif de participation & un événement via le
digital (59%), quand « seulement » 43% des exposants Iaffirment.

> 5i ces chilfies réwblent une adoption plus importante des formats numérisés qu'elle 'y parait fen croissance], s mantrent que
sur I'abjectif commercial ('objectif premier des exposants), la rencontre digitale conserve des limites.

3. Reed observe que les événements qui avaient mis en place des outils numériques ante-COVID1Y (logiciel de rendez-vous
qualifiés,...) ont eu un taux d'adoption plus élevé des outils par leur communauté, dans ce nouveau contexte 100% numérisé,
contrairement aux événements qui n‘avaient jamais proposé ces outils par le passé.

> Au-deld de la digitalisation poncluelle, Cest la capacité de Forgani i ) i
utiliser de nouvesux services et i Ia « rer » qui est Ia clé de son usage. Cela souligne limportance de proposer & ses
publics de nouveaux outils ou services venant compléter (ou remplacer le jour d'une crise] la rencantre physique traditionnelle.

4. Malgré l'adoption des nouveaux outils, les visiteurs (prés de 75%) et exposants (56%) déclarent &tre 4 laise avec lidée de

participer & nouveau & des événements une fois les restrictions levées. 2/3 des exposants disent prévoir dépenser autant voire

plus une fois la crise terminée. Dans le meme temps, le format hybride gagne en attractivité petit  petit surtout pour les

visiteurs (44%), alors que tout reste & construire & ce niveau.

> Les indicateurs montrent bien qu'en paralléle de la rencontre physique toujours désirable, de nouveaux formats et services
L iblics [offre hybride] pour continuer de s'angager és de: i dvé

ET BIEN D'AUTRES INDICATEURS A RETROUVER DANS CETTE ETUDE COMPLETE

Notes marketing (disponibles sur demande)

ETUDES & BAROMETRES EVENEMENTIELS

NIVEAU FRANCAIS

2020 Lien

{ Lien

commun / 2020 / Lien

Mise en ligne : 23.07.20/ |FOP, WEEZEVENT, UNIMEV [ Etude “événementiel & Covid-19 -
post confinement - juillet 20207 / 2020 / Lien

Mise en ligne : 21.07.20/ |FOP, WEEZEVENT / Etude “événementiel & Covid-19 mai 2020”
Mise en ligne : 21.07.20] EY [ Evénements d’entreprise et d'institution en France / 2019

Mise en ligne : 08/12/2020f UNIMEV [ Le manifeste — Les événements, servir le bien

Mise en ligne : 17.12.2020  UNIMEV / Event Data Book / 2020 / Lien

NIVEAU INTERNATIONAL

Etudes recensées sur le secteur (accessibles ici :
https://www.linnovatoire.fr/projet/ressources-documentaires/ )

{ Jon Lipfeld - 1er ces
! Entrepreneur & Business Transformation Leader #Luxury #Fashion #Events 2.,

4j
Bonjour tout le monde,
Aujourd'hui, j'aimerais partager avec le groupe une chronique qui porte sur
I'hybridation événementielle appliquée aux défilés de mode.
J'y raconte les réalisations récentes de la maison Hermeés qui dessine le futur des

défilés... Hate d'avoir vos avis et commentaires sur cette chronique... Bonne lecture
1

https://Inkd.in/en9un7i

Groupe Linkedin (accessible ici :
https://www.linkedin.com/qroups/8622707/)

Aurnaldulive fr ol artira da A main
, Pl . . .
®. Prospective événementielle - par I'lnnovatoire
1 Veille diinnovations et concepts événementiels qui émergent dans la filiére des #eventprofs. Lobjectif de cette ressource

informationnelle, complémentaire aux publications et analyses & retrouver sur linnovatoire.fr, est de recenser les cas concrets de
nouveaux modéles. Il valorisera aussi les prises de parole et visions inspirantes de la profession des foires, salons, congres,
événements sportifs et évél { et dlinstitution.

Géré par Linnovatoire

Scoopé par Lini
Scoop sans lien | Télécharger mon document | Suggestions
Evénements hybrides : entre n
T — compromis et promesses...
—
VivaTech, Laval Virtual... des n

salons francais de la Tech font le
pari de repartir en présentiel avant I'été

A'— ‘. o ‘*‘E?"ﬁw i
Scoop It de veille des innovations (accessible ici :
https://www.scoop.it/topic/veille-evenementielle-d-inspiration)
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https://www.linnovatoire.fr/projet/ressources-documentaires/
https://www.linkedin.com/groups/8622707/
https://www.scoop.it/topic/veille-evenementielle-d-inspiration
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V' Niveau 2 : approfondir ensemble les sujets

Workshops (retours d’expérience)

I Recherché sAur I’Expérience-Evénement

DID 10U SAVE A TANSEOIMATEY
EAPRIENCE TN BAC TALS TeAt!

. 04 LONG DID THAT CHANGE LAST?

Webinars & conférences
(organisés par Unimev ou recommandés)

Challenges étudiants (étude de cas concrets)



V' Niveau 3 : expérimenter — French Event Booster

PARISE e
PORTE DE VERSAILLES v
un s €3 VIPARIS 1

EVENT "ol
800STER! I

3 B

v |\

Matinée d’innovation « DEMO DAY » organisée par French Event Booster et Unimev

French Event Booster

ADOPTE
UNE STARTUP

#EventTech

FRENCH : ee
EVENT unrney
BOOSTER |

Plateforme d’expérimentation entre des startups et
adhérents d’Unimev (site internet dédié)

Suivre French Event Booster sur Linkedin

Contact : jeanne.choffe@frencheventbooster.com

Site internet : https://www.frencheventbooster.com/fr

FRENCH
EVENT
BOOSTER

MUTATIONS
EVENEMENTIELLES

Linterview des acteurs de L'événementiel qui innovent t 4

(Gorcatars \
e © @

bziiit

27/10/2020 - 14H

Webinars d’innovation

6 partenaires de la plateforme : VIPARIS, Novelty/Magnum, WeYou,
Media Activ Group, LEVENEMENT, Unimev 7


https://www.linkedin.com/company/french-event-booster/
mailto:jeanne.choffe@frencheventbooster.com
https://www.frencheventbooster.com/fr

V' Niveau 3 : se transformer — www.linnovatoire.fr

L*innevatoire

LEs NOUVEAUX MODELES D'EVENEMENTS

POUR ALLER PLUS LOIN

Sabonner a la newsletter

FINNOWTION g,
Nous contacter pour devenir - o R Llﬂl
contributeur 3 e ~” o=

L'événement, acteur citoyen
et créateur d'engagement —

S5CO0PIT

DEs EVENEMENTS HYBRIDES D
es
Farfois sans le savoir lui-méme, L'événement est un acteur citoyen Prospective événementielle . il smuels-'r-u. Ja . R
engagé et participe au développement des individus et territoires. Velle dinnovatons = conoepts dvénementiel CONDAMNATION DE p Ubll cations
Acteur sociétal, plateforme d'accés a la culture, laboratoire éthique et T Géré par Llnnovatoie NOTRE OFFRE DE
responsable... les attentes envers lui sont immenses. L'événement :
sassumera-t-il demain comme le moyen d'expression d'une
citoyenneté réaffirmée, au carrefour de l'exemplarité et de
lempowerment ?

ENCHANTE?

g - AR
EPISODE 2/8

LE PARTAGE AU ) 1 websérie étudiante
REVELATEUR DU NUMERIQ

SE « Inspire ! »

gzerve & la politique de confidentialité

INTERACTION  ET METTRE A PROFIT RECREER LE LIEN -ww LW

GAMIFICATION AU LA CRISE POUR SOCIAL A TRAVERS PRENOM NOM i é

CENTRE DES CDNSTRL”RE DES |_|EUX L'innovatoire L*innovatoire
EXPERIENCES L'EVENEMENT  DE INSPIRANTS ET EMAL c e R
EVENEMENTIELLES DEMAIN EVOLUTIFS - 2

PHYSI Q U ES ET RENCPNTRE AVEC I:‘ EMN ENTRANT LES DONNEES REQUISES CI- ’

DIGITALES FREDERIC LAMBERT

DESSUS, VOUS DECLAREZ AVOIR CONSENTI SANS “' : l
RESERVE A LA POLITIQUE DE Le saon
z 0 Suénement , | conFDENTIALTE. Nouvel Objet Médiatique ? |
. . ) . dédiées o5
Suivre I'Innovatoire sur Linkedin

Contacts : m.dehail@unimev.fr — a.faure@unimev.fr
Site internet : www.linnovatoire.fr

Revue d’inspiration annuelle 8


http://www.linnovatoire.fr/
https://www.linkedin.com/showcase/linnovatoire/?viewAsMember=true
mailto:m.dehail@unimev.fr
mailto:a.faure@unimev.fr
http://www.linnovatoire.fr/

Newsletter

MARKETING € INNOVATION

# mars 2021

Bonjour Anthony,
La newsletter marketing et innovation d'Unimev se refait une beauté... mais

ne change pas de cap : inspiration, études sur le marché, invitations a des
événements, veille sur des expérimentations menées..

L'actu phare du mois !

EPISODEV/8

ens oama  UnimEN

Le premier épisode de la websérie Inspire ! produite par I'iInnovatoire,
a été diffusé ce vendredi 19 mars !

Mettant en scéne des étudiants de Sciences Po Paris (marketing). Ensaama
— Olivier de Serres (design) et EFAP Paris (communication), inspire
! proposera chaque vendredi, en 8 épisodes scénarisés, une vision d'enjeux
sociétaux au prisme de 'événementiel.

Visionner le premier épisode "les nouveaux espaces de consommation™

Suivre Ia page dédiée a la websérie Inspire sur le site internet

L'invitation a ne pas louper

Recevoir la newsletter de la Fabrik’
Marketing : a.faure@unimev.fr

V' Pour recevoir I'actualité dans sa boite email ?

L*innovatoire

source d'inspiration de "événement

LA REVUE ANNUELLE# DE L'INNOVATOIRE EST DISPONIBLE !

L'Innovatoire a publié cette semaine sa grande Revue Annuelle
d'inspiration sur la thématique "I'événement : objet de créativité, outil
d'expérimentation”.

Lt*innovatoire

e Winspiraiioa de V'événement ‘

54 2 >

.

——

L'événement,
objet de créativité,
outil d'expérimentation

Télécharger la Revue Annuelle #3 |

Entre publications exclusives de prc i Is du secteur, contributions
étudiantes, témoignages de nos lecteurs, extraits de la thése ESCP
Business School - VIPARIS - Unimev sur le marketing expérientiel, startups
recommandées par French Event Booster... Tous nous parlent de I'avenir
de la filiére sous I'angle de la créativité et de I'expérimentation !

L'EVENEMENT AU FORMAT HYBRIDE, UNE SOLUTION POUR VOUS ?

Vincent Roux, fondateur et
CEO de VRConsulting, vous
invite & son prochain
webinaire #eXperienceNow,
qui aura lieu le vendredi 22
Jjanvier!

Recevoir la newsletter de I'Innovatoire :
https://www.linnovatoire.fr/newsletter/



mailto:a.faure@unimev.fr
https://www.linnovatoire.fr/newsletter/

V' Et pour toute question !

\5@ Anthony FAURE

Directeur Marketing et Innovation

11 rue Friant - 75014 PARIS

t. +33 (0)1 53 90 20 10 - p. +33 (0)6 14 05 11 36
a.faure@unimev.fr

www.unimev.fr

. S el
L*innovatoire v
o

source d'inspiration de |"événement * | 3
L% "]

linnovatoire.fr
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